Sammanställning av Besöksenkät i Nyköpings Hamn                                                                                            på Onsdagskvällarna den 17e och 31a juli 2013
Metod: Enkät delades ut vid entrén till fordon som kom – den 17 juli delades 200 enkäter ut och den 31a 160 st. Svarsprocenten var ungefär 60%.

1.   Första frågan gällde varifrån fordonet/personerna kom?

26% respektive 15% kom från Nyköping/Oxelösund varför utifrån kommande besökare var klart dominerande med 74% respektive 85%. Nu tror vi att tendensen att inte lämna in sin enkät kan vara större bland närboende varför besökare utifrån kanske är något lägre – men ändå imponerande.  Från stockholmsområdet kom 21% respeltive 31%

Vid de två tillfällena var antalet orter utanför Nyköping-Oxelösund 24 st respektive 23 st. Exempel på hemorter:  17 juli:  Stockholm, Norrköping, Katrineholm, Eskilstuna, Linköping, Västerås, Kungsbacka, Vingåker, Halmstad, Boxholm, Heby, Nynäshamn, Lindesberg.
Den 31 juli hade vi besökare från t ex följande orter: Stockholm, Linköping, Katrineholm, Eskilstuna, Frankrike, Strängnäs, Enköping, Sala, Höör, Ringarum, Skänninge, Lindesberg
Det är inte helt ovanligt att man förlägger sin semesterresa i gammelbilen via våra träffar.

2.   Andra frågan gällde hur många man var i bilen och här blev vi något förvånade över resultatet: Förvånande många är ensamma i bilen och andelen ”fler än två” är försvinnande liten. Snittet personer i bilen för Nyköping-Oxelösund är 1,4 st och för övriga orter 1,8 st. 

3.   Vi frågade som nr tre hur många ggr de hade besökt oss. Det var 13 st resp 12 st som besökte oss för första gången, men väldigt många som hade besökt oss många ggr. 25 eller fler ggr var det 65% resp 38% av närboende som hade gjort, medan siffrorna för andra orter var 28% resp 12%. Givetvis är vårt koncept väl inarbetat efter 27 år och folk verkar inte tröttna på att komma.

4.   Fråga fyra gällde hur de fått information om Onsdagsträffarna och där var det en dominerande andel som hade fått genom rekommendation av vänner – drygt 40% båda gångerna. Automobilsällskapets hemsida stod för ca 25% och likaså annons i veteranpressen.

5.   Vid andra enkäten lade vi till två frågor: Motsvarade träffen dina förväntningar?  Ett överväldigande Ja från samtliga utom en!!

6.    Övriga synpunkter: Ett urval av svaren: Mkt välordnat och trevligt, För många moderna bilar, Bra ordning på uppställn. o parkering, Alltid trevliga funktionärer, Alltid trevligt att komma hit, Toppen som vanligt, Värdekupongen uppskattas, Trevligt med tematräffar, Trevligt ställe, Bra med märkesplacering, För litet Morrisar, Välordnat.

Sammanfattningsvis kan vi i Automobilsällskapet vara nöjda med svaren och det är tydligen så att vi kan fortsätta på det koncept vi nu har.  Nyköpings Kommun borde också vara nöjda med hur många ”utsocknes” våra träffar lockar till Nyköping och tycka att det kulturbidrag vi får varje år är väl använda pengar. Detsamma borde även gälla våra sponsorer.

För Automobilsällskapet den 6 augusti 2013                                                                                                    Urban Nyblom/Ordförande
